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Program rada Turisti¢ke zajednice grada Sinja za 2013. godinu temelji se na slijede¢im
podruéjima i aktivnostima djelovanja:

A. Programu promocije turisti¢ke ponude TZ grada Sinja
B. Inicijativama i aktivnostima Skupstine, Turisti¢kog vijeca i Nadzornog odbora
C. Operativnom radu Turisti¢kog ureda

A. Program promocije turisti¢ke ponude TZ grada Sinja za 2013. godinu temelji se na
sljede¢im aktivnostima:

provodenje Glavnog plana razvoja turizma: Klju¢ni projekt Zupanije Splitsko-
dalmatinske i Turistic¢ke zajednice Splitsko-dalmatinske koji je usvojen od svih
tijela i institucija Splitsko-dalmatinske Zupanije sa smjernicama za grad Sinj i
Cetinsku krajinu.

povecanje cjelokupnog turistitkog prometa

osmisljavanje i provodenje promotivnih aktivnosti uz valorizaciju ouvanog
prirodnog okoli$a, njegove zastite i unaprjedenja svijesti u funkciji turizma
kreiranje novih turisti¢kih proizvoda

B. Inicijative i aktivnosti Skupstine, Turistickog vije¢a i Nadzornog odbora usmjeriti na:

poticanje razvoja i oluvanje turisti¢kih vrednota nadeg kraja

suradivanje sa $portskim, kulturnim i drugim dru$tvima te institucijama radi
bolje promaocije turizma

pracenje suvremenih metoda marketinga

aktivno sudjelovanje pri operativnoj realizaciji programa rada

C. Pod operativnim radom Turistitkog ureda podrazumijeva se:

realiziranje plana izrade i tiskanja promotivnih materijala

udruZivanje turisti¢ko-ugostiteljskih subjekata u zajedni¢kim promotivnim

aktivnostima

inteziviranje zajedni¢kih aktivnosti u poticanju i organiziranju turisti¢kih

jednodnevnih izletni¢kih programa sa obale prema unutras$njosti
kontinuirano pracenje turisti¢kog prometa (kontrola prijave dolazaka i no¢enja
turista u smjestajnim kapacitetima putem aplikacije prijava.hr)

suradnja sa Glavnim uredom HTZ, Turisti¢ke zajednice SDZ, Uredom za

turizam te suradnja sa institucijama grada Sinja

organiziranje i realiziranje nastupa na sajmovima

(Sajamski nastupi u organizaciji Turisti¢ke zajednice SDZ)

* organiziranje i realiziranje studijskih putovanja novinara i turisti¢kih agenata

(Studijska putovanja novinara i turisti¢kih agenata se u pravilu organiziraju na
razini Glavnog ureda HTZ-a i TZ Zupanije.)
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Ostvareni rezultati turisti¢ckog prometa:

1. Broj dolazaka i no¢enja za 2012. i 2013. godinu

DOLASCI NOCENJA DOLASCI

ani 3640 strani 5244 strani 7 strani 9112
ukupno 5511 ukupno 9691 ukupno 8628 ukupno 15503

Izvor: Interni podaci TZG SINJ-a 2012.g.i2013. g.

Prema navedenim podacima broj dolazaka se povecao 26%, a broj noéenja 37% .

2. Uplata boravisne pristojbe za 2012. i 2013. godinu

Uplata boravisne pristojbe 2012. Uplata boravis$ne pristojbe 2013.
Razdablje: 1.1. - 30.09. 2012, Razdoblje: 1.1. - 30.09. 2013.
35.318,73 kn 44.316,48 kn

S obzirom na povecanje broja nocenja, povecao se i prihod od boravi$ne pristojbe.

3. Uplata turisti¢ke ¢lanarine za 2012. i 2013. godinu

Uplata ¢lanarine 2012. Uplata élanarine 2013.
Razdoblje: 1.1. - 30.09. 2012. Razdoblje: 1.1.-30.09. 2013.
153.460,00 kn 181. 926,00 kn

Kod naplate turisticke ¢lanarine vidljiv je porast u odnosu na prethodnu godinu 3to je
rezultat prisilne naplate dugovanja iz prethodne godine.
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Trendovi i procjene turistickog trzista za 2014. godinu

Pred nama je godina u kojoj ¢e turizam u Hrvatskoj biti suocen s izazovom zadrZavanja
pozitivnog trenda. Posto se u Europi vode politi¢ke borbe, a stanovnistvo najugrozenijih
Clanica uvode rigorozne mjere $tednje, problemi ¢e promijeniti i navike potro$aca. Zbog
financijskih problema EU ¢e poticati domicilno stanovniétvo da odmor provodi u
vlastitoj zemlji. Taj slu¢aj za Hrvatsku, koja je blizu emitivnim tr#i§tima, ide na ruku.

Ciljevi:

Prema StrateSkom planu Ministarstva turizma za razdoblje 2012.-2014., predvida se
nastavak valorizacije nasljeda i tradicije, kreiranje dodatnih proizvoda, poveéano
ulaganje u on-line komunikacijske strategije, unapredenje Internet stranica, on-line
oglaSavanje, aktivosti na dru$tvenim mreZama i optimizacija sadrZaja na Internet
stranicama.

¢ ——— - S
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l. ADMINISTRATIVNI RASHODI

Turisticki ured TZG Sinja zapo$ljava 1 djelatnika (direktora turistikog ureda), radno
vrijeme ureda je od ponedjeljka do petka (8:00 - 16:00 h).

Preko programa HZZ-a "Strué¢no osposobljavanje bez zasnivanja radnog odnosa"
planiramo zaposliti 2 osobe na godinu dana. Zbog uplata doprinosa za zdravstveno i

mirovinsko osiguranje za te 2 osobe, koje financira HZZ, povecala se stavka rashodi za
radnike za 10% u odnosu na 2013. g.

Pod operativnim radom Turisti¢kog ureda podrazumjevaju se brojne aktivnosti:

lzvrSavanje zadataka vezanih za ostvarenje Programa rada turisti¢ke zajednice
* Koordiniranje aktivnosti vezanih za ostvarenje Programa rada, a koje su
povjerene trecima radi ekonomiénosti postupka
Prikupljanje i arhiviranje dokumentacije
IzvrSavanje pravnih, financijskih, kadrovskih i opc¢ih poslova utvrdenih
propisima i aktima Turisti¢ke zajednice
* Obavljanje stru¢nih i administrativnih poslova u svezi pripremanja sjednica i
izvrSavanja akata tijela Turisti¢ke zajednice
» Kontinuirano pracenje turisti¢kog prometa
* lzradivanje dnevnih, tjednih, mjese¢nih, kvartalnih i godi$njih izvje$¢a koji sluze
kao statistitka podloga za buduée planiranje
Izvriavanje operativnih zadaca Glavnog ureda HTZ-a i SDZ TZ
Suradivanje s uredima DrZzavne uprave i Jedinicama lokalne samouprave
e Suradivanje u aktivnostima koje se javljaju usljed novonastalih okolnosti
tekuceg rada Turisti¢kog ureda

e T sz e
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1. Rashodi za radnike

| 1. | Rashodi za radnike (direktor i 2 osobe str. osposob.)

| 148.000,00
2. Rashodi ureda
2. | Rashodi ureda 90.000,00
a) materijalni izdaci
uredski materijal 8.000,00
energija 6.000,00
b) izdaci za usluge
telekomunikacijske usluge (telefon, mobitel, internet) 8.000,00
usluge najma 21.500,00
intelektualne i osobne usluge (knjigovodstveni servis) 15.000,00
komunalne usluge/vodovod i ¢istoc¢a 2.000,00
postarina 500,00
¢) nematerijalni izdaci
dnevnice i putni izdaci 12.000,00
nadoknade izdataka zaposlenima 5.000,00
reprezentacija 7.000,00
fina 1.500,00
bankarske usluge 3.000,00
strucna literatura/tisak 500,00
3. Rashodi za rad tijela Turisticke zajednice
| 3. | Rashodi za rad tijela Turisticke zajednice | 500,00

Nositelj: direktor TU
Sredstva; 238.500,00 kn
Rok: tijekom godine 2014.
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II. DIZAJN VRIJEDNOSTI

Kroz ovu se zadaéu realiziraju ciljevi Turistitke zajednice navedeni u uvoduy j
poduzimaju programske aktivnosti i projekti zbog kojih je turistitka zajednica i
osnovana.

1. Poticanje i sudjelovanje u uredenju grada
1.1. Projekt Volim Hrvatsku

* Izbor najljepse okuénice

Osnovni kriteriji za izbor najliepde okuénice je ukupan estetski dojam, uloZen
viSegodi$nji trud, izbor i njega biljaka, te postivanje tradicije i elemenata naseg
Podneblja. Cilj ove akcije je podizanje opce razine kvalitete Zivotnog prostora svih nas,
da bi bio ljepsi nama, ali i gostima koji njime prolaze ilj u njemu borave.

Nositelj: TZGS
Sredstva: 2.200,00 kn
Rok: travanj, 2014.

* Eko akcija ¢i$¢enja i uredenja izvora Miletin
Budu¢i da je HTZ u 2013. odobrila potporu za uredenje izvora Miletin, nastavit ¢emo s
odrZavanjem i ¢i¥¢enje prostora oko izvora, a sredstva ¢emo uloZiti u nabavu ukrasnog
bilja.

Nositelj: TZGS, Braniteljska zadruga Patriot, Udruga izvida&a Vitezovi Sinj
Sredstva: 10.000,00 kn
Rok: travanj -listopad 2014.

¢ Uredenje odmorista uz Paviéa nebesa
Ovo je dugorotni projekt kojim bi se uredile Setnica, biciklisti¢ka i trim staza, a kasnije i
edukativna staza (zbog brojnih biljnih i Zivotinjskih vrsta) duzine 10 km s odmoristima i
info tablama .
Cilj nam je pobuditi svijest gradana Sinja da na samo 10 minuta od samog centra grada
postoji potencijalna rekreacijska zona na kojoj je potrebno urediti $etnice.

Cilj : urediti odmaraliste uz cestu, koja vodi od Sinja do Rado3iéa.
Nositelj: TZGS, HTZ, TZ SDZ

Sredstva: 10.000,00 kn

Rok: travanj - listopad 2014,
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2. Manifestacije

2.1. Kulturno - zabavne

* Kulturna manifestacija na utvrdi Kamiéak

Jedan od vaznih simbola nasega grada je sigurno mala utvrda Kamicak, ispod koje je
nastao danas3nji Sinj. Utvrda je izgradena 1712. g. kao zvjezdoliki bastion ispunjen

Nositelj: TZGS, Kulturno umjetnicko srediste Sinj
Sredstva: 20.000,00 kn
Rok: srpanj

@ Rekonstrukcija bitke 1715. ,0PSADA*“

Na autenti¢nim lokacijama Staroga grada i sinjske varoi, pod okriljem kolovogke noéi,
ve¢ nekoliko godina uprizoruju se dogadaji koji su prethodili slavnoj pobjedi nad
Osmanlijama 15. kolovoza 1715, godine.

Prema scenarijskom predlogku prof. Velimira Borkovi¢a, predstava pocinje najavom
dolaska preko 40 000 osmanlijskih vojnika iz Bosne preko Prologa na Kameznici krajem

nisu prihvatili ultimatum ve¢ su se (njih 700) pripremili na obranu, najprije s Kami¢ka, a

obliZnjim brdima i pod zidinama Sinja trajala je sedam dana. Branitelji su pruZali snazan
otpor, moleéi se Majci od Milosti, Cudotvornoj Gospi Sinjskoj. Osmanlije su napokon
poraZene zauvijek te su u osvit 15, kolovoza napustili Sinj i Cetinski kraj.

Pocetak predstave se odvija na sinjskoj Pijaci, od kuda ée se radnja preseliti na tvrdavu
Grad, autenti¢ni prostor na kojem se 1715. godine odvijala bitka za Sinj. Kao i ranijih
godina, i ove godine ¢e u predstavu biti ukljuéeni konji i kotija. Predstava obiluje
svjetlosnim i zvu¢nim efektima, a jedan od zanimljivijih prizora je spustanje turskih
vojnika s krovova, sa zgrada na sinjskoj Pijaci. U predstavi ¢e sudjelovati 70-tak glumaca,
a predstavu je 2013. g. pratilo oko &etiri tisuce gledatelja.

Nositelj: TZGS, Poglavarstvo grada Sinja, TZZ, Upravni odjel za turizam SD7Z
Sredstva: 50.000,00 kn
Rok: kolovoz

¢ Sinjski sajam sela ‘
Peti po redu Sinjski sajam sela obuhvaéa izlaganje tradicijskih proizvoda: hrane, pi¢a i
suvenira; degustaciju hrane i pi¢a; prodaju/kupnju hrvatskih tradicijskih p.roli?voc.ia,
kulturno-umjetni¢ki program, promociju bogate gastronomske ponude,.tun_stlcke i
kulturne bastine s ciljem turisti¢kog, gospodarskog razvoja Grada Sinja i Splitsko-
dalmatinske Zupanije. Cilj ove manifestacije je otuvanje tradicije hrvatskog sela, te
promocija i prodaja autohtonih proizvoda.

Tlllristiéka zajednicaVGrada Sinja/ Proéraﬁ rada s f;mancij'sl-ci'm planom za 2014, godinu



Nositelj: TZGS, SDZ, Grad Sinj
Sredstva: 25.000,00 kn
Rok: kolovoz

2.2, Sportske manifestacije
2.3. Ekoloske manifestacije

* Dan planeta Zemlje
TZGS u suradnji sa SRD Cetina Sinj, Udr. izvidaga vitezova, Udr. izvida&a Malin obiljeZit
¢e Dan planeta Zemlje. ObiljeZzavanjem ovog Dana ¥eli se zajednicki pridonijeti budenju
svijesti i ponovno uspostaviti kontakt s prirodom, te ukazati na sve veéu ekolodku krizu
(zagadivanje pitke vode, sve veée radioaktivno zracenje, te iscrpljivanje nenadoknadivih
energenata. Podrzavanjem ove akcije pokazuje se svjesnost ljepote i znacaja naseg
planeta, te potrebu da se satuva za buduée narastaje. Dan planeta Zemlje se u cijelom
svijetu obiljeZava 22. travnja prigodnim i raznovrsnim sadrzajima prilagodeni uvjetima
u kojima Zivimo.

Nositelj: TZGS
Sredstva: 2.000,00 kn
Rok: travanj, 2014.

2.4. Ostale manifestacije

 Dan turistickih vodica, akcija "TURIST U SVOM GRADU"

Besplatni razgled grada uz stru¢ne vodite povodom obiljezavanja Medunarodnog dana
turistickih vodica 21.02. Polasci bi bili u 10.00 h i 12.00 h na Pijaci. PjeSice ¢e se
razgledavati muzeji, utvrda sa satom Kamiéak, Stari Grad i dr.

Cilj ove besplatne akcije je skrenuti Paznju javnosti na vaznost povijesne i kulturne
bastine za razvoj turizma u nagem gradu.

Nositelj: TZGS, struéni vodiéi grada Sinja
Sredstva: 2.000,00 kn
Rok: veljaca

1.4. Informativni punkt - TIC
U vrijeme od svibnja do listopada bi angazirali volontere i studente koji bi bili prisutni
na info pultu Turisti¢ke zajednice grada Sinja. Oni bi pruzali informacije, prije svega
turistima, o ponudi grada Sinja disribucijom plana grada i brogura, a lokalnom
stanovnistvu informacije dogadanjima u gradu Sinju. Planiramo nabavu novih info
pultova.

Nositelj: TZGS
Sredstva: 10.000,00 kn
Rok: svibanj - listopad 2014.

i; Turistitka zajednica Grada Sinja/ Program rada s financijskim planom za 2014. godinu



2.5. Potpore manifestacijama
(suorganizacija s drugim subjektima te donacija drugim za manifestacije)

* Klub avanturisti¢kih Sportova Cetina adventure - 4, Pustolovna utrka Ceting
adventure (lipanj) i 2. Gradski izazov Cetina adventure

e Biciklisti¢ka udruga Vlaji - 3. Tradicionaini biciklisticki izlet na izvor Cetine (lipanj)

® KUS - IzloZba "Zenidbeni obicaji u Dalmatinskoj Zagori"

* Donacije ostalim udrugama

Nositelj: TZGS
Sredstva: 37.400,00 kn
Rok: tijekom cijele 2014. godine

3. Novi proizvodi
Edukativna radionica tradicijskog lonéarstva ruénog kola u Potravlju

Tijekom svibnja 2014. planiramo organizirati Radionicy lonéarstva iz Potravlja, u

prostorijama Galerije Sikirica u Sinju, koja ée trajati 2 dana po 3,00 h. Ciljana publika 1.

Na samom poéetku radionice objasnit éemo vaZnost lonéarskog zanata za stanovnike
sela Cetinskoga kraja u razdoblju od 18. - 20. st. Lonéar 1. Knezovi¢ ée objasniti proces
pripreme smjese za izradu zemljanog posuda uz pomo¢ power point prezentacije (uz
popratne fotografije), jer je to jako slozen proces koji zahtjeva prikupljanje gline, kalcita
i pijeska, a zatim mijeSanje i "kuvanje" kako bi se dobila zeljena smjesa. Glina i kalcit se
prikuplja u Hrvacama i Zasioku u blizini Sinja (svi materijali za pripremu smjese su
autohtoni). Ispred sudionika radionice prezentirati modeliranje posuda (peka, bakri,
¢upova, lonaca) na &ekrku (drvenom lonéarskom kolo) uz pomo¢ drvenog noZa. Svi
sudionici ¢e imati priliku sami izraditi zemljanu posudu po svojoj Zelji. Posljednji
postupak izrade zemljanog posuda je suSenje koje je takoder zahtjevno pa ¢e lonéar L.

Suorganizatori radionice biti ¢e Kulturno povijesna udruga Potravnik (Potravlje),
Udruga za oéuvanje bastine Cetinskoga kraja (Sinj) i Muzej Cetinske krajine - Sinj.
Osim radionice, planiramo snimiti promotivni film u trajanju od 3 min.

Projekt je vaZan zbog pripreme nominacije Lonéarstva u Potravlju kod Sinja za upis na
UNESCO-vu Reprezentativnu listu nematerijalne kulturne bagtine svijeta.

Cilj projekta je senzibilizirati javnost i poduprijeti zastitu i oCuvanje dobra
identifikacijom procesa globalizacije i drustvene transformacije kako bi se izbjegla
Opasnost nestajanja, unitenja ili pretjerane komercijalizacije dobra, a poticalo
zbliZzavanje i tolerantnost medu ljudima.

Nositelj: TZGS
Sredstva: 10.000,00 kn
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Rok: travanj/svibanj, 2014. g.

4. Potpora razvoju DMK-a

III. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI
1. Online komunikacije

1.1. Internet oglasavanje

1.1.1. Facebook stranica turisti¢ke zajednice grada Sinja

Na drustvenoj mreZi Facebook TZGS ima uspje$nu stranicu Sinj Tourist Board s kojom
smo zapoceli krajem travnja 2012.,, a koja sada (X./2013.) broji vi$e od 1 790 ¢lanova.
Ovoliki broj ¢élanova potrebno je kontinuirano obavje$tavati kako bi se zadr¥ao interes
drustvene zajednice za destinaciju. Planirana sredstva ¢e se iskoristiti za plaéene oglase
na facebook-u.

Cilj: Povecati broj ¢lanova na 3.000
Nositelj: direktor TU

Sredstva: 2.000,00 kn

Rok: do kraja 2014. g.

1.1.2. Ostale drustvene mreze:

Tijekom 2014. nastavit ¢e se aktivnosti na ostalim Internet drustvenim mreZama
(Twitter, Youtube, Foursquare) kao vaZznom segmentu on-line promidzbe turizma u
Sinju.

TWITTER

Cilj: Povecati broj ¢lanova na 600
Nositelj: direktor TU

Sredstva: 0 kn

Rok: do kraja 2014. g.

YOUTUBE

Cilj: ukupno 3000 pregleda
Nositelj: direktor TU
Sredstva: 0 kn

Rok: do kraja 2014. g.

FOURSQUARE
Cilj: Povecati broj ¢lanova na 50
Nositelj: direktor TU

Sredstva: 0 kn
Rok: do kraja 2014. g.
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PINTEREST

Cilj: Pove¢ati broj élanova na 100
Nositelj: direktor TU

Sredstva: 0 kn

Rok: do kraja 2014. g.

1.1.3. Mobilna aplikacija

Da bi se turisti $to bolje snasli u Gradu Sinju, TZGS planira uvesti novost u komunikaciji
- mobilnu aplikaciju.

Vlasnici android telefona ¢e mo¢i dobiti brze, kvalitetne i sveobuhvatne informacije o
Sinju: interaktivnu kartu grada sa smjeStajnim kapacitetima, gastro ponudom,
parkiraliStima, prijevozom, znamenitostima ,crkvama, dogadanjima i vremensku
prognozu.

Nositelj: direktor TU, TZ SDZ, HTZ
Sredstva: 22.600,00 kn
Rok: do kraja lipnja, 2014.

1.1.4. Total Inland Dalmatia :

oe.
Portal Total Inland Dalmatia provod ,sémje Zupanije: Splitsko-dalmatinskoj i
Sibensko-kninskoj, a obuhvacéa podrucje Dalmatinske zagore. N&Y@nline portalu su
zaposlena 2 pisca koja imaju za cilj producirati 6 kvalitetnih ¢lanaka svaki dan ili 4.000
Clanaka godi$nje na engleskom jeziku. Clanci e ukljucivati detaljne informacije i
zanimljivosti o lokacijama sa podru¢ja Dalmatinske zagore, informacije o dogadanjima i
zanimljivostima.
Opdi cilj projekta je unaprjedenje ukupne turisticko-ugostiteljske ponude Dalmatinske
zagore kreiranjem i provedbom aktivnosti koje ée pozicionirati Dalmatinsku zagoru kao
poZeljnu destinaciju. Specifi¢ni ciljevi projekta su privlaenje $to veceg broja stranih i
domacih posjetitelja destinacije, promoviranje ponude dodatnog sadrZaja posjetiteljima
Dalmatinske zagore kroz blogerske ¢lanke o aktivnostima koje se provode na
spomenutom podrucju, umreZavanje svih dionika koji imaju za cilj unaprjedenje
turisti€ko-ugostiteljske ponude na podru¢ju Dalmatinske zagore $to ée rezultirati
povecanjem broja posjetitelja ovoga kraja.

Nositelj: direktor TU, TZ SDZ, HTZ
Sredstva: 30.000,00 kn
Rok: tijekom cijele godine

1.2. Internet stranice i upravljanje Internet stranicama
1.2.1. Internet stranice

Uredivanje i unapredenje web stranica je kontinuiran proces, a u 2014. za cilj imamo
povecanje posjecenosti stranica.
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Da bi se to ostvarilo potrebna je konstantno azuriranje podataka, dodavanje novosti i
upload geografskih karata s prikazom biciklisti¢kih ruta. Cilj svih planiranih akcija je §to
kvalitetnija prezentacija turisti¢ke ponude potencijalnim gostima grada Sinja.

Cilj: Nositelj: direktor TU
Sredstva: 20.000,00 kn
Rok: tijekom cijele godine

1.2.2. AdWords kampanja

Obzirom na naputke HTZ-a i ¢injenicu da je Internet marketing trenutno najvi$e rastuéi
I najisplativiji dio marketinga, u 2014. godini planirali smo pokrenuti AdWords
kampanju na nekoliko emitivnih zamalja (Njematka, Nzozemska, Francuska) u periodu
od veljace do svibnja 2014. po klju¢nim rije¢ima.

Cilj: Povecati br. posjeta na sluZbene stranice za 25% (po podacima sa Google analytics)
Nositelj: direktor TU

Sredstva: 10.000,00 kn

Rok: do svibnja 2014. g.

2. Offline komunikacije
2.1. Oglasavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora
2.2. Opce oglasavanje (Oglasavanje u tisku, TV oglasavanje, na billboardima)

e Oglasavanje u turistickim ¢asopisima
Turisti¢ki Easopisi koji se distribuiraju na turisrti¢kim sajmovima i na info punktovima
pruZzatelja usluga u razvijenim turisti¢kim destinacijama.

Nositelj: direktor TU
Sredstva: 10.000,00 kn
Rok: tijekom cijele godine

e Oglasavanje na billboardima
Promocija destinacije putem billboarda na ulazima ili izlazima grada Splita, na glavnim
prometnicama gdje prolaze turisti kada dolaze/odlaze s aerodroma ili s auto-ceste.

Nositelj: direktor TU
Sredstva: 6.000,00 kn
Rok: tijekom lipnja ili srpnja 2014.

2.3. Brosure i ostali tiskani materijal
e Turisticki vodi¢ grada Sinja

Turisticki vodi¢ predstavlja imidZ svake turisti¢ke destinacije, a prezentira moguénost
smjestaja, rekreacije, kulturne i gastro grada Sinja. Distribuirat ée se putem
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informativnih punktova, sajmova, organiziranih prezentacija i ostalih promid#benih
manifestacija. U 2014. planiramo prijevod turisti¢kog vodita na francuski jezik i tisak na
njemacki, talijanski i francuski jezik u nakladi od 2 500 komada/jezik. Planiramo i
reprint vodi¢a na engleskom jeziku, naklada 5 000 komada/jezik.

Jezik: njemacki, talijanski, francuski, engleski
Koli¢ina: 2500 kom/jezik

Nositelj: direktor TU

Sredstva: 40.000,00 kn

Rok: do srpnja 2014. g.

e Flayeri

Informativni dvojezi¢ni (hrv. i eng.) flayer A4 preklopljeni za: promociju starih zanata -
Lonéarstvo (grnéarija), prezentacija narodne nosnje i KUD-ova s podruéja grada Sinja.

Reprint informativnih dvojezi¢nih (hrv.ieng) flayera A4, preklopljeni, o sljede¢im
manifestacijama: Utalmica Delmata i Rimljana, Sinjska Alka i Kamitak

Kolifina: 2 000 kom/manifestaciji
Nositelj: direktor TU

Sredstva: 7.000,00 kn

Rok: do lipnja 2014. g

2.4. Ostali promidZbeni materijal
Suveniri za vaZne goste i novinare, kupovina i tisak na majica, pingvin i promotivne
vrecice.

Koli¢ina: 500 promotivnih vreéica, 100 promotivnih majica, 30 komada suvenira
Nositelj: direktor TU

Sredstva: 9.000,00 kn

Rok: svibanj 2014.

2.5. Info table/ City lights
S ciljem kvalitetnije interpretacije nage kulturne bastine i turistickih znamenitosti,
postavit emo jo$ jednu staklenu vitrinu s planom grada kod Doma mladih.

Nositelj: TZGS, HTZ
Sredstva 15.000,00 kn
Rok: do kraja 2014.

3. Smeda signalizacija

Nakon 8to smo u 2013. postavili table dobrodoslice na dva ulaza u grad i putokaze,
nastavljamo s projektom postavljanja interpretativnih tabli za turistitke znamenitosti
kako bi omoguc¢ili bolje informiranje turista na podrudju grada Sinja, a u skladu sa
strateSkim ciljem unapredenja turisti¢ke infrastrukture.

?
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Projekt Ce realizirati turisticka zajednica grada Sinja, a dio sredstava pokrit ¢e Turisti¢ka
zajednica Splitsko-dalmatinske Zupanije i Hrvatska turisti¢ka zejdnica

Nositelj: TZGS, Grad Sinj, HTZ
Sredstva 40.000,00 kn
Rok: do kraja 2014.

IV. DISTRIBUCIJA I PRODAJA VRIJEDNOSTI

1. Sajmovi (u skladu sa zakonskim propisima i propisanim pravilima za sustav TZ)

1.1. Sajmovi, prezentacije, info nastupi
Zajedno sa TZ Zupanije SD te Glavnim uredom HTZ-a posjetiti direktno ili indirektno
turistiCke sajmove, tj.prezentirati na Standovima na$e promotivne materijale.

Nositelj: direktor TU
Sredstva: 10.000,00 kn
Rok: tijekom cijele godine

2. Posebne prezentacije

e Putovanja novinara i suradnja s novinarima
Ova marketingka aktivnost slijedi smjernice ostalih aktivnosti TZ SDZ u skladu s
prioritetnim trZiStima posebice segmentima ponude, a koji produZuju sezonu i povisuju
kvalitetu usluge. Bit ¢emo na raspolaganju svim novinarima koji dolaze u Sinj preko
Glavnog ureda HTZ, TZ Zupanije ili samostalno. Pripremiti ¢e se program tematskih
studijskih putovanja u dogovoru sa rukovoditeljima smje$tajnih kapaciteta,
ugostiteljima, vodi¢ima te drugim ponudacima usluga.

Nositelj: direktor TU
Sredstva: 2.000,00 kn
Rok: tijekom cijele godine

e Touristar TV, Discover Legends of Croatia

Nakon uspje3no zavrSenog projekta Discover Croatia - Exploring routes s voditeljicom
Ashley Colbrun, nastavlja se snimanje novog serijalau 2014. g. pod nazivom Discover
Legends of Croatia u kojoj €e biti prezentirane najzanimljivije legende u Hrvatskoj.
Planiramo predstaviti Grad Sinj kao kolijevku nogometa te promovirati nadgrobni
spomenik Gaja Laberija. Serijal ¢e biti prikazan na youtube kanalu, dru$tvenim
mreZama, a promocija samog projakta podrzana je od nacionalne televizije i radija.
Produkciju ovog projekta u cijelosti potpisuju Dhar media i TouristarTV, a serijal o
Hrvatskoj bit ¢e prikazan na web stranici Touristar TV-a u sije¢nju 2015. godine.
Nositelj: direktor TU

Sredstva: 14.000,00 kn

Rok: rujan 2014. g.
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¢ Distribucija promotivnih materijala u primorskim destinacijama

Redovito distribuiranje promotivnih materijala Grada Sinja u Turisti¢kim informativnim
centrima, turisti¢kim i rent-a-car agencijama u Splitu, Podstrani, Trogiru, Ciovu i
Makarskoj rivieri.

Nositelj: direktor TU
Sredstva: 2.000,00 kn
Rok: tijekom cijele godine

V. INTERNI MARKETING

1. Edukacija (zaposleni, subjekti javnog i privatnog sektora )

EU skola

Javna ustanova RERA S.D. za koordinaciju i razvoj Splitsko-dalmatinske Zupanije tijekom
travnja i svibnja 2014. godine prireduje ciklus obrazovanja pod nazivom ,EU SKOLA“ -
program obrazovanja za upravljanje programima i projektima financiranim iz EU
bespovratnih sredstava. ,EU SKOLA“ namijenjena je jedinicama lokalne samouprave -
gradovima i op¢inama i institucijama sa podrucja Splitsko-dalmatinske Zupanije koje
7ele osposobiti svoje zaposlenike konkretnim prakti¢nim znanjima za pripremu
projektne dokumentacije, dobivanje nepovratnih EU sredstava i provedbu projekata
sukladno EU pravilima.

Nositelj: direktor TU
Sredstva: 1.400,00 kn (putni troskovi)
Rok: travanj/svibanj 2014.

Edukacija osoba primljenih preko programa HZZ-a "Strucno osposobljavanje bez
zasnivanja radnog odnosa”

Obilazak pruzatelja usluga, posjet muzejima i galerijama uz stru¢no vodstvo u
destinaciji sa svrhom pruZanja §to kvalitetnijih informacija turistima.

Nositelj: direktor TU
Sredstva: 2.000,00 kn (loko voZnja)
Rok: ozujak/travanj 2014.

Edukacija turistickih vodica iz Splita

Razgled Grada Sinja uz stru¢no vodstvo sa svrhom pruZanja Sto kvalitetnijih informacija
turisti¢kim vodi¢ima koji nemaju priliku voditi grupe po gradu Sinju.

Nositelj: direktor TU
Sredstva: 2.000,00 kn
Rok: oZujak 2014.

2. Koordinacija subjekata koji su neposredni ili posredno ukljuceni u turisticki
promet
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3. Nagradne igre i priznanja (Projekt Volim Hrvatsku i ostalo)

VI. MARKETINSKA INFRASTRUKTURA
1. Proizvodnja multimedijalnih materijala

Izrada kratkih promotivnih filmova (do 3 min.) su od iznimne vaZnosti za komunikaciju
s turistickim trZiStem, posebno u danasnje vrijeme kada se komunikacijske taktike
razvojem tehnologije uvelike oslanjaju na online promociju. Snimili bi 5 kratkih filmova
koji bi promovirali pojedine manifestacije i tradicijske zanate (Pustolovna utrka Cetina
Adventure, Biciklijada, Opsada, Sajam sela i lonéarstvo (grnéarija).

Nositelj: direktor TU
Sredstva: 20.000,00 kn
Rok: tijekom cijele godine

2. IstraZivanje trzista

Sinj je poznata izletnicka destinacija, najve¢im dijelom hodo¢asnika. Posto ne postoji
nacin evidentiranja broja izletnika koji dolaze u Sinj, provest éemo ankete s pratiteljima
grupe koji dolaze na izlet u Sinj. Takoder ¢emo na info pultu anketirati $to ve¢i broj
turista tijekom razdoblja od V. do IX. mjeseca kako bi saznali razloge dolaska turista i
njohove povratne informacije o doZivljaju u destinaciji.

Nositelj: direktor TU
Sredstva: 1.000,00 kn

Rok: tijekom cijele godine
3. Formiranje baze podataka

4. Suradnja s medunarodnim institucijama i EU fondovi
Europska mreZa destinacija izvrsnosti (EDEN) - mreZa i udruZzenje

EDEN (European Destinations of Excellence Network) je mreZa koja promite modele
odrZivog razvoja turizma te turisticki manje razvijene i netradicionalne destinacije, a
osnovala ju je Europska komisija 2008. godine. Grad Sinj je zasluZeno izborio ¢lanstvo u
mreZi jer je prepoznat njegov potencijal, posebno kroz manifestaciju Sinjska alka.
Radionice i skupovi koje organiziraju Europska komisija i EDEN pruzaju priliku za
medusobnu suradnju, razmjenu iskustava i zajednitku promidZbu svih destinacija
izvrsnosti za odrZivi turizam. Ulaskom u EDEN udruZenje postigli bi jo§ snaZniji efekt u
promociji naSe destinacije.

Cilj: promocija preko stranih predstavni$tva HTZ-a, povezivanje s turoperatorima,
razmjena iskustava kroz primjere dobre prakse

Nositelj: direktor TU

Sredstva: 3.900,00 kn (godi$nja ¢lanarina)

Rok: do prosinca 2014. g.
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European Walled Town (EWT)

Sinj je od 2013. godine &lan Europske udruge gradova opasanih zidovima (EWT,
European Walled Towns). Cilj ove udruge je profesionalna suradnja i razmjena iskustava
gradova koji se brinu o odrZavanju i turisti¢koj valorizaciji tih spomenika. Zidine na
Starome gradu vrijedan su povijesni spomenik i turisti¢ka atrakcija pa je aktivno
sudjelovanje u Europskoj udruzi gradova opasanih zidinama jako bitno zbog moguénosti
sudjelovanja u projektima udruge i promocije.

Cilj: promocija utvrde Staroga grada putem web str. i drust. mreZa EWT-a, ukljuéivanje u
projekte, razmjena iskustava kroz primjere dobre prakse

Nositelj: direktor TU

Sredstva: 3.500,00 kn (godi3nja ¢lanarina)

Rok: do prosinca 2014. g.

EU fondovi

U 2014. godini plan je aktivnosti intenzivnije usmjeriti prema projekatima u provedbi
financiranih iz fondova Europske unije. Turisti¢ka zajednica Grada Sinja partnerje u
dva projekta financirana iz IPA-a prekograni¢ne suradnje, a aktivno sudjeluje u pripremi
projekata za natjecaje.

Nositelj: direktor TU
Sredstva: 0,00 kn
Rok: tijekom cijele godine

5. Banka fotografija i priprema u izdavastvu
Fotografija je u promociji turisti¢kih destinacija najvaZnije sredstvo komunikacije, stoga
je vazno investirati u kvalitetne fotografije.

Nositelj: direktor TU
Sredstva: 2.000,00 kn
Rok: tijekom cijele godine

6. Jedinstveni turisti¢ki informacijski sustav (prijava i odjava gostiju, statistika,
evidencija uplate ¢lanarine i boravi$ne pristojbe)

OdrZavanje i unapredivanje programa za prijavu i odjavu gostiju Prijava.hr firme Nove
vibracije d.o.o. kako bi u buduénosti imali bazu podataka i obuhvatnije statisticke
izvjesStaje.

Nositelj: direktor TU
Sredstva: 4.500,00 kn
Rok: tijekom cijele godine
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VII. POSEBNI PROGRAMI
VIII. OSTALO (planovi razvoja turizma, strateski marketing planovi)

IX. TRANSFER BORAVISNE PRISTOJBE GRADU SINJU (30%)

Sukladno zakonu o boravi$noj pristojbi, a prema zajedni¢kom planu kori$tenja sredstava
boravisne pristojbe izmedu Grada Sinja i TZ Grada Sinja, 30% prihoda od boravigne
pristojbe doznacuje se na ra¢un Grada Sinja u svrhu razvitka turizma.

Nositelj: direktor TU oV
Sredstva: 15.000,00 kn (30% od ukupno planirane BP u 2013. : 50.000 I(n)
Rok: Rok: do kraja 2014. g.

X. IZVJESCIVANJE

Turisti¢ki ured podnosi Turistickom vijecu izvje$¢e o realizaciji Programa rada i
financijskog plana Eetiri puta godisSnje i to za razdoblje L. - I1I., 1.-VI., L-IX. i . -XII, a
Turisti¢ko vijece podnosi Skups$tini konaéno izvjesée o realizaciji Programa rada s
financijskim izvjeS¢em uskladenim s knjigovodstvenom dokumentacijom, uz prethodno
obavljen nadzor Nadzornog odbora Turisti¢ke zajednice Grada Sinja.

XI. Financijski plan Turisti¢ke zajednice grada Sinja za 2014. godinu

U prilogu.

Jelena Bili¢, dipl. oec.
Direktorica Turisti¢kog ureda
Turisti¢ka zajednica Grada Sinja
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